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Genomförande av förstudie: Erika Olsson, Vreta Jord & Ord
Förstudiens tillkomst
En mängd branschorganisationer samt arbetsmarknadens parter samverkar inom Naturbrukets Yrkesnämnd, Skogsbrukets Yrkesnämnd, och Hästnäringens Yrkesnämnd. Yrkesnämnderna ser behov av en kartläggning av dagens gröna utbildningar och samverkan skola – arbetsliv för att tydliggöra in- och utgångar i de gröna näringarna. Behovet omfattar även effektiva kanaler att kommunicera det breda yrkesval och karriärvägar inom den gröna näringen, och stärka attraktionskraften för utbildningarna och näringen.

Kartläggning och kommuniceringen/marknadsföring av yrkesvalen stärker möjligheten för de gröna näringarna att rekrytera välutbildad och kompetens personal.

Målgrupp

· Elever i Åk 8 och åk 9

· Gymnasielever

· S.k. ”Yrkesbytare”
Syfte/ effektmål
Förstudien syftar till att föreslå lämplig kommunikationskanal/medium för att nå elever i åk 8 och åk 9, gymnasieelever och SYV med information om Yrkes- och studieval. Arbetslivet är en annan viktig målgrupp som efterfrågar löpande kartläggning av gröna utbildningar och yrkesråd.

Projektets mål

Målet med förstudien är att lägga förslag på hur en Internetbaserad plattform eller annan kommunikationskanal för Gröna Yrkesval skall riggas och genomföras. 

Genomförande av förstudien
Studie om ungdomars behov av information om gröna yrkesval
13 personer i målgruppen har intervjuats i grupp eller via telefon. För kommentarer och kompletteringar har SYV på naturbruksgymnasier och grundskola kontaktats.
Hur utbildningar och yrkesutgångar grafiskt skall presenteras
Efter genomgång av målgruppens behov och med tanke på hur ”yrkesval”  respektive ”utbildningsval” ger olika fokus till plattformen har användaren satts i centrum och föreslås göra sin sökning utifrån intresse. Förslag på olika lösningar har diskuterats i samarbete med grafisk designer och olika webbyråer. 
Projektets varumärke
En fråga under intervjuerna har varit vilka sajter som målgruppen ofta besöker, och vad som är viktigt för att en hemsida ska upplevas som ”bra”. Dessa uppgifter har kompletterats med uppgifter om populära sajter och användarstatistik.

Formellt ägande, samt ansvar för uppgradering av plattformen
För tydlighet i projektet och en långsiktighet för informationsplattformen föreslås EN projektägare, men med övriga intressenter delaktiga via delfinansiering, styrgrupp och informationstillförsel. 
Beräkna projektbudget 
Projektet budget har beräknats på två olika sätt, beroende på vilken verksamhet som kopplas till plattformen. Budget nr 1 utgår en lägstanivå på vilket projektet kan genomföras, budget nr 2 visar på fler aktiviteter för att öka projektets genomslagskraft.

Knyta samarbetspartners till projektet
Varumärke, förslag till plattformens struktur har diskuterats med grafisk designer och webbyråer. Koppling till befintliga sökmotorer är möjligt via arbetsförmedlingens sida www.ams.se samt skolverkets söksida www.utbildningsinfo.se.
Färdigställande av projektbeskrivning
För att renodla upplägget har projektet delats på två. 
Det ena projektet med målgruppen som beskrivs i förstudien med målet att ta fram en informationsplattform om gröna yrkesval. 
Det andra projekt är av mer intern karaktär och syftar till att undersöka samverkan bransch - utbildningsvärld inom de gröna näringarna, bland annat hur strukturen för bransch-, yrkes- och programråd ser ut bland annat med anledning av gymnasiereformen. 
Förslag till projektbeskrivningar har tagits fram. Aktiviteter utöver en ”lägstanivå” beskrivs separat i projektplanernas kostnadsförslag.
Kartlägga möjligheten till finansiering 
Beslut om finansiering kvarstår efter diskussion om medverkan i projektet.
Studier och källor 
För att undersöka målgrupperna och vilka likheter respektive skillnader som finns har 13 intervjuer med personer i målgrupperna gjorts och kompletterats med sammanställning av tidigare studier:  

· Ungdomsbarometern – Medier, Internet & Reklam 08/09

· Ungdomsbarometern – Generation, Livsstil & Identitet 08/09

· Ungdomsbarometern – Studier, Karriär & Framtid 08/09

· GymnasieGuiden 2009 

· WEB-Survey GymnasieGuiden 2009 

· Vad ska du bli när du blir stor? YRMIS Ungdomsundersökning 2009 

· Enkät för NP-elever åk 1 2008, www.naturbruk.se
· LRF ungdomens underökning med NP3 elever 2007-2008.

· Sammanställning elevstatistik för NP 1999-2009, Naturbruksskolornas förening

· Entreprenören, förebild eller doldis. En studie av unga förebilder. Västsvenska Industri- och Handelskammaren 

· Unga Mobilvanor, Morgan. The towmorrow story

· Nordicom Internetbarometer  www.nordicom.gu.se
Resultat

Genomgång av målgruppens www-vanor
Målgruppen är mycket vana Internetanvändare. I åldersspannet 15-24 år är det tillexempel fler som använder sig av internet dagligen än ser på TV. 
Av dem som intervjuats uppger merparten att man tillbringar mer än två timmar/dag uppkopplad utöver arbete eller studier. Tiden ägnas åt kommunikation via bloggar, facebook eller MSN men även spel, musik och filmer. 

Sajter som besöks ofta är www.facebook, www.bilddagboken.se (främst för de yngre) www.youtube.com, www.bondeliv.se www.google.com. Även www.blocket.se, www.tradera.se och www.sj.se är välbesökta av dem som intervjuats.
Faktorer som avgör om en sida är bra eller inte kan vara att den är snabb, lätt att hitta på och att den är snygg. Sju av dem som intervjuades fick en dator framför sig och iakttogs när de sökte utbildningar. Intrycket är att det de flesta användarna har bråttom vid sökning. Informationen måste framgå fort, sidor som behöver scrollas för att finna all information ratas. Klickbara knappar och länkar måste ha en tydlig struktur och rättvisande rubriker. Sökverktyg får inte ta för lång tid, tillexempel SJs sida fick negativa omdömen.

Det är också slående att den yngre målgruppen uppger samma sajter som den äldre (yrkesbytarna) skillnaden är att de yngre ägnar mer tid åt MSN, bloggar, (egna och kompisars) och att de äldre betonar www.facebook.com och www.bondeliv.se. Gemensamt för de sajter som räknas upp är att de inte har någon typiskt ungdomlig design. Formspråket är enkelt, snarast torftigt. Det är snabba sökfunktioner och tydlig struktur som prioriterats. Det finns ingen markant skillnad i internetanvändandet mellan dem som har koppling till de gröna näringarna/naturbruk och dem som inte har det förutom www.bondeliv.se. som verkar uppskattas främst av naturbrukselever/fd naturbrukselever.
En plattform för gröna yrkesval skulle mycket väl kunna användas för de olika målgrupperna. Den bör vara snabb, enkel att använda och behöver inte ha någon särskild ungdomlig framtoning. Reklam för och länkar till plattformen finns förslagsvis på andra populära hemsidor som www.bondeliv.se samt Facebook. Informationen om olika yrken och utbildningar får gärna kompletteras med bloggar, bilddagböcker eller länkar till filmsnuttar, men detta bör i så fall finnas på undersidor i strukturen. Informationen ska vara kort så att inga texter behöver scrollas.

Kartläggning av vilken information som finns tillgänglig om yrkesval
Förutom den information som kommer i form av tidningar, broschyrer och muntligen från SYV/lärare eller förebilder finns många olika sajter som beskriver möjliga studievägar:
www.naturbruk.se
Sidan är utarbetad som ett gemensamt organ för medlemsskolorna i Naturbruksskolornas förening i samarbete med LRF och NYN. Innehåller information och kontakter för naturbruksskolor, naturbrukselever och grundskoleelever inför gymnasieval. Här finns också bland annat sökfunktion för vilka skolor som erbjuder olika inriktningar samt riksintag, ”gungbrädan”, berättelser och betraktelser från naturbrukets värld samt filmsnuttar och protokoll/minnesanteckningar mm. Har ett brett utbud av länktips.  
www.utbildningsinfo.se
Detta är skolverkets informationssida. Innehåller uppgifter och sökmotorer för ”Gymnasieval” utifrån ort och samt ”Utbildning för vuxna” med sökmotor för högskola (program/kurser), kvalificerad yrkesutbildning, yrkeshögskoleutbildning, folkhögskola, kompletterande utbildning, påbyggnadsutbildning samt kommunal vuxenutbildning.
Sökningen sker utifrån Intresseområde – Inriktning – Utbildningsform – Län.

Information om studievägar inom gymnasieskolan och gymnasiesärskolan påbyggnadsutbildningar inom kommunal vuxenutbildning samt kompletterande utbildning vid fristående skolor hämtas från Skolverkets databas Kursinfo. Grundinformationen samlas in av SCB och uppdateras dagligen. 
Information om studier på högskola hämtas från www.studera.nu och uppgifter om utbildningar på folkhögskola hämtas från Folkhögskolornas informationstjänst (enbart längre kurser). 
Information om kvalificerad yrkesutbildning (KY) hämtas från myndigheten för kvalificerad yrkesutbildning samt yrkeshögskoleutbildningar från Myndigheten för Yrkeshögskolan.
www.studera.nu
Högskoleverkets portal i samarbete med VHS och Sveriges Högskolor. Innehåller information och möjlighet till anmälan till högskola och universitet. Här finns uppgifter om kursstarter, ansökningsförfarande och kontaktuppgifter till utbildningsanordnaren. 

Har en sökmotor där sökning sker utifrån ämnesoråde, därefter studieort och typ av studier (helfart/delfart/distans mm). Presenterar alla tillgängliga kurser och program. Anmälan till studier sker här.

www.yhmyndigheten.se, (www.kyutbildningar.se)
Här finns sökmotor för alla KY-utbildningar och Yrkeshögskoleutbildningar. Sökning sker utifrån Utbildningsområde – Anordnare – Startdatum - Län

www.arbetsformedlingen.se / www.ams.se
Erbjuder sökfunktioner för att hitta utbildning, intressetester, yrkesbeskrivningar och prognoser för arbetsmarknaden med mera.
Dessutom finns en rad olika aktörer som erbjuder information om utbildning, här är några av dem samlade: www.dittval.nu, www.yrmis.se, www.studentrum.se, www.utbildning.se, www.komvuxutbildningar.se, www.hogskoleguiden.se,  www.distansutbildningar.se, www.yrkeshogskola.net www.student.se www.folkhogskola.nu mm mm
Det råder ingen brist på information kring framtida studie och eller yrkesval. 

Inför gymnasievalet får de flesta elever mycket god information och SYV på naturbruksgymnasier upplever inte att det är svårt att hitta svar på elevernas frågor om studier efter gymnasiet. 

Dock kan det ibland vara svårt att finna utbildningar inom de gröna näringarna, och olika aktörer har delat in utbildningarna på olika sätt, och det är inte alltid lätt att finna ge gröna näringarnas yrken utifrån dessa kategorier. Svårast kan sökningen upplevas av målgruppen ”yrkesbytare” då elever på grund och gymnasieskolan oftast uppger att de får bra hjälp av sin SYV och lärare.
Naturbruksgymnasiernas SYV kan fungera som kontakt även för de elever som lämnat skolan sedan flera år.

Det finns inte heller någon sajt som presenterar på hela den bredd av utbildningar som finns på olika nivåer och av olika utbildningsanordnare. Var och en marknadsför sin bit. Det är också få sajter som visar på möjliga in- och utgångar för de olika valen av utbildning. Resultatet av sökningarna presenteras vanligtvis i form av en lista med träffresultat.
Slutsatsen är att det finns gott om information på nätet. Svårigheten ligger i att hitta rätt och att varje aktör enbart presenterar sin del, med sökfunktioner som inte alltid gynnar utbildningar inom de gröna näringarna. En plattform för utbildningsvägar för gröna yrkesval skulle kunna fylla en funktion om den hjälper användaren att hitta rätt bland befintlig information, och visar på hela bredd av utbildningsvägar som finns. 

Undersökning av målgruppen

Flera studier visar oberoende av varandra att unga idag främst väljer utbildning utifrån intresse. Samtidigt framgår att flertalet ha dålig eller mycket dålig kännedom om vilka yrken som finns och bestämmer sig relativt sent för vilken gymnasieutbildning som ska väljas, närmare var tredje naturbrukelev bestämde sig först inför valet i februari.
Vid valet är det information från föräldrar, kompisar och i viss mån lärare och andra förebilder som avgör riktning. Information från internet får låg ranking i samtliga underökningar, och här är naturbrukselever inget undantag. Samtidigt använder sig målgruppen i hösta grad av internet dagligen och är duktiga på att söka information.
Ingen av dem som intervjuats inför gymnasieval eller högskoleval uppger att de saknar information, eller har svårt att hitta uppgifter om studieorter, möjliga utbildningar, förkunskapskrav etc. Däremot i gruppen yrkesbytare finns fler frågetecken. Det är mer komplicerat att söka på nätet om man inte vet på vilken nivå studierna ska bedrivas, och dessutom är låst till sin hemort eller distansstudier pga. familjeförhållanden. Det är inte heller alltid arbetsförmedlingen har god kännedom om lantbruk, häst, skog osv. För den som inte har tillgång till en SYV skulle också en person att fråga tillråds via plattformen vara positivt. Till www.gronajobb.se kommer det tex in en del frågor av utbildningskaraktär. De som intervjuats uppger att de lika gärna skickar mail med sin fråga som ringer, men att svar måste komma inom någon eller maximalt några dagar. 

Svårigheten för de yngre ligger just i att bestämma sig! Och med en snäv kännedom om möjliga karriärbanor är risken att välja fel stor. De som intervjuats talar främst om valet inför gymnasium och högskola som ett val av ”utbildning” inte val av ”yrke”.  Yrkeslivet är något som kommer längre fram, ”jag pluggar detta nu så får jag se sedan vad jag ska jobba med”

Sökning på en plattform bör ske utifrån intresse. Plattformen bör visa på de många olika yrkesval som finns inom de gröna näringarna för att öka kännedomen om den mångfald som finns, men det är vägen dit, dvs utbildningsvägen som efterfrågas av målgruppen. Det är viktigt att plattformen har en avsändare, och att det är möjligt att få svar på frågor.
Varumärke
Utifrån de studier som gjorts bör plattformen bör ha ett rent och neutralt formspråk för att passa de olika målgrupperna. Användaren sätts i centrum och föreslås olika yrken utifrån intresse. Teman för plattformen kan vara en tråd som löper genom sidan – en livstråd/utbildningstråd/”den röda tråden” och symbolisera att utbildnings- och karriärvägar sällan är spikraka, alternativt kan informationen presenteras som ett spindelnät med användaren i centrum, även här asymmetriskt. Ett tredje alternativ är att använda ett utbildningsträd som tema för att visa hur utbildningsvägarna grenar ut sig.

Om man vill marknadsföra samtliga yrkesval inom de gröna näringarna bör plattformen få ett eget namn. Förslag på namn är Plugga Grönt eller Gröna Studier för att knyta an till befintliga projekt som Gröna Jobb samt lägga fokus på val av studier snarare än val av yrke. 

Om plattformen däremot ska ha fokus på naturbruksgymnasiernas utbildningar är www.naturbruk.se som är en väl etablerad sajt och väl förknippad med naturbruksskolorna en bra plattform.

Förslag till struktur för plattformen
Om plattformen har i uppgift att öka kunskapen om den mångfald av utbildningar som finns och lotsa den som söker utbildningsväg till rätt instans är det viktigt att ha många, uppdaterade länkar. Olika yrkesval kan också leda till olika mycket information om utbildning.
Vilka yrken som presenteras med utbildningsvägar och kompletterande information om arbetsmarknad mm kan dels hämtas från utbildningsvärlden via www.utbildningsinfo.se med också vilken arbetskraft som efterfrågas tex via www.gronajobb,se 

För beslut om vilka yrken som ska presenteras och kategoriseras är projektets referensgrupp mycket viktig. Förslagsvis samlas referensgruppen för ett arbetsmöte då projektledaren gjort en första sortering för att komplettera, redigera och stryka så att det blir en rättvisande bild av vilka yrken som beskrivs på plattformen. 

Vad gäller avgränsning vilka yrken som hör till de gröna näringarna föreslås paralleller till de avgränsningar som www.gronajobb.se gjort. 
Se bifogad skiss för förslag till struktur.
Behovet av en plattform
Som tidigare konstaterats råder ingen brist på information om utbildningsvägar inom de gröna näringarna på nätet. Det finns redan idag många bra sajter som tex www.naturbruk.se och www.dra.se Information på nätet är inte heller i någon undersökning bland de viktigare informationskanalerna inför gymnasieval. 

Behövs det då en ny plattform? Argument som talar för en satsning är att en gemensam ingång skulle öka trafiken via länkar till befintliga sidor. Bredden av utbildningar kan också stärka genomslagskraften och leda till fler besökare än vad de sidor som redan finns har idag. 

En plattform som grafiskt illustrerar den mångfald av yrken som finns inom de gröna näringarna skulle också bidra till att öka kännedomen om möjliga vägar bland de yngre användarna och utgöra hjälp för lärare, PRAO-värdar och andra förebilder att svara på frågor från ungdomar som är intresserade av en framtida bana inom de gröna näringarna.
En plattform för utbildning skulle komplettera www.gronajobb.se som på relativt kort tid fått mycket god genomslagskraft med upp till 35.000 besök/månad. 
Sammanfattning
En gemensam plattform för gröna yrkesval skulle mycket väl kunna användas för de olika målgrupperna. Den bör vara snabb, enkel att använda och behöver inte ha någon särskild ungdomlig framtoning. Reklam för och länkar till plattformen finns förslagsvis på andra populära hemsidor som www.bondeliv.se samt Facebook. 
Informationen om olika yrken och utbildningar får gärna kompletteras med bloggar, bilddagböcker eller länkar till filmsnuttar, men detta bör i så fall finnas på undersidor i strukturen. Informationen ska vara kort så att inga texter behöver scrollas.
Det finns gott om information om utbildningar även inom de gröna näringarna på nätet. Svårigheten ligger i att hitta rätt och att varje aktör enbart presenterar sin del, med sökfunktioner som inte alltid gynnar utbildningar inom de gröna näringarna. En plattform för utbildningsvägar för gröna yrkesval skulle kunna fylla en funktion om den hjälper användaren att hitta rätt bland befintlig information, och visar på hela bredden av utbildningar.
Sökning på en plattform bör ske utifrån intresse. Plattformen bör visa på de många olika yrkesval som finns inom de gröna näringarna för att öka kännedomen om den mångfald som finns, men det är vägen dit, dvs utbildningsvägen som efterfrågas av målgruppen. Det är viktigt att plattformen har en avsändare, och att det är möjligt att få svar på frågor.
Plattformen bör ha ett rent och neutralt formspråk för att passa de olika målgrupperna. Om man vill marknadsföra samtliga yrkesval inom de gröna näringarna bör plattformen få ett eget namn. Om plattformen däremot ska ha fokus på naturbruksgymnasiernas utbildningar är www.naturbruk.se som är en väl etablerad sajt en bra plattform.

Referensgruppens kunskap är mycket viktig i färdigställandet av plattformen så att innehållet blir rättvisande.
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